附件1：
体彩大乐透上市十五周年品牌拉新推
广联合营销活动项目执行相关要求
2007年5月28日，体彩超级大乐透成功上市，今年为体彩超级大乐透上市十五周年，总局中心将于4月11日晚8:10启动大乐透10亿派奖活动，为了更好地抓住这一契机，实现品牌的进一步提升，让更多人市民了解体彩大乐透。中心计划以“拉新培育，扩大购彩群体”为主要目的，与我市连锁商业综合体合作，利用其会员群体以及粉丝群开展线上拉新推广宣传，同时利用其人流量较大的多个连锁商业综合体（商业街）开展跨区、联动线下品牌推广宣传，以期实现体彩品牌影响力攀升，促进销售实现较大增幅。具体方案自行拟定，方案应具有新颖性与可操作性。方案必须满足以下条件： 
1、 活动时间
2022年4月18日—2022年6月30日
2、 活动地点
重庆市拥有8家以上的连锁商业综合体，地点由供应商
负责谈判与落实，于中标后5个自然日内向采购人提供已落实场地的证明材料。
3、 活动背景
（一）今年正值体彩大乐透上市十五周年之际，本次活动旨在回馈广大彩民对体彩公益事业以及大乐透玩法的支持与喜爱，向公众传递“传播快乐、愉悦体验”的公益理念。
（二）通过多元且趣味的线下互动体验，实现体彩品牌向更加年轻、多元化的形象转型与塑形，刷新公众对体彩的传统认知，增进公众对体彩品牌的亲进度与参与度。
4、 目标用户
青年群体、年轻家庭和商务客群。
5、 活动目的
（一）拉新培育，扩大购彩群体
通过主城多个区域核心商圈的线下推广，吸附更广域的流量参与活动，维系老用户，带动新用户，从而助力销售转化。
1. 夯实形象，传播愉悦
以良好的品牌视觉与推广语言，塑造并夯实品牌新形象，增强品牌识别度与好感度，有效传递公益事业的精神价值。
（三）成为城市级品牌地推事件
依托多渠道且立体的线上线下推广传播与连锁商业综合体自身的品牌效能，实现曝光量，成为城市级的品牌地推事件。
6、 活动主题
“每一次，皆乐透” ——体彩大乐透上市十五周年暨10亿元大派奖活动。
7、 活动形式
活动以线上、线下活动相结合开展，其中线上活动主要是与连锁商业综合体（商业街）8大连锁商业综合体（商业街）积累的超多粉丝、会员联动，8大连锁商业综合体（商业街）自媒体多渠道、高频曝光，开展扫码抽奖活动（活动奖品由中心提供）。线下活动则以地推拉新宣传为主，及利用连锁商业综合体街人流量巨大、年轻群体聚集的优势，择优选择多个商业街，开展跨区、联动宣传，并以消费者互动体验为目的，开展现场地推活动。
8、 活动要求
（一）负责线上活动的策划与执行。
1．线上活动开展时间不少于21天，其中活动开展前的预热宣传为7天，活动正式开展时间不少于14天且覆盖大乐透6个开奖日。
2．线上活动需提交软文和活动主视觉海报。其中预热期提供不少于3篇宣传软文（每篇软文不少于500字）和2张电子宣传海报。推广期不少于6篇宣传软文（每篇软文不少于500字）和6张电子宣传海报。
3．负责线上活动的中奖者奖品发放，实物发放需以快递方式发放至中奖者。
4．线上活动曝光量不少于280万人次。
（二）负责线下活动的策划与执行。
1．将连锁商业综合体街作为户外宣传阵地，活动期间选择不少于8个连锁商业综合体（商业街）的合适场所，进行大乐透十五周年暨10亿大派奖活动的户外宣传，并配置打卡送体彩大乐透体验券的活动。其中各连锁商业综合体（商业街）户外宣传渠道包含但不限于商业综合体场外或场内LED大屏、LCD导视屏或电梯屏。
2．选择在连锁商业综合体街核心区域开展大型地推拉新活动，活动现场设置体彩公益展览区域、活动舞台、观众席、体彩大乐透体验区、奖品发放区域等。
3．地推场次不少于3场，活动区域面积不低于50平米（不含观众席），互动游戏参与人数不少于1000人/场。
4．每场地推活动需以大乐透十五周年、10亿派奖元素为主，并融入体彩公益宣传元素，设计方案需提交至体彩中心审核后方可执行。
5．每场地推活动应不少于8名工作人员，其中摄影师不少于1名和1名主持人。
6．活动现场搭建应包含场地、活动主题背景、宣传物料、活动道具、礼品、裁判员、保险等。 
7．为确保地推活动现场氛围，每场地推活动需有暖场节目，活动开展期间，应选择至少3个以上不同时段结合体彩大乐透品牌宣传推广开展游戏互动，互动游戏不少于3个种类，每场活动前需提交至体彩中心审核。
8．地推活动需涵盖体彩大乐透开奖时间，并包含开展“拿着彩票看开奖”的过程以及观看有意义的公益短片，实现品牌融入。
9．地推活动开展期间提供不少于3篇宣传软文（含电子海报）和3个宣传视频，活动结束后提供1篇宣传软文（含电子海报）。
10.活动现场配备防疫消毒水，洗手液，测温仪，工作人员佩戴口罩。活动现场放置紧急医药箱，准备应急药物。设定一键拨号，活动前了解距离现场最近的120急救中心，救护车响应时间，防止因人员众多导致的拥挤摔伤意外情况的发生。






