附件1：
2023年“体彩社区运动会”地推活动相关要求
根据《国家体育总局体育彩票管理中心关于开展2023年第三阶段品牌营销活动的通知》(体彩字【2023】262号)，国家体彩中心拟于2023年8月至9月打造体彩定制版“社区运动会”品牌活动，传递“体彩让运动触手可及”的价值感知，助力拓展新购彩者群体。根据总局中心统一要求和工作部署，拟计划在我市开展9场大型“体彩社区运动会”线下落地活动。现将我市开展社区运动会落地活动的要求如下：
一、活动目的
活动将借势全民健身日热点，配合体育宣传周系列宣传要求，持续打造体彩定制版“社区运动会”品牌活动，传递“体彩让运动触手可及”的价值感知，深化责任公益公信品牌形象，强化“买体彩就是有趣有益且有聊”的受众认知，助力购买转化，拓展客户群体。依托体彩支持体育公益实践，实现品牌、产品和渠道全链条资源整合，强化体彩品牌价值认知，实现产品拉新转化。
二、活动时间
2023年8月初-9月20日
三、活动内容
9场大型社区运动会落地活动需选取大型运动公园、知名体育场馆、景区、文旅地标等人流相对集中的区域等场地，打造体彩“快乐周末”主题活动，包含社群运动、产品互动、潮流娱乐体验等版块，营造年轻社群互动场、社交公关舆论场，产出系列优质活动传播素材，传递品牌核心形象价值。包括但不限于场地选择、场地租赁、活动现场搭建、互动活动策划、宣传、执行，整个活动过程的安全保障等。
四、活动要求
1.在规定时间内必须按照国家体彩中心2023年三阶段品牌营销活动要求完成9场大型社区运动会线下落地活动。
[bookmark: _Hlk140244416]2.按照国家体彩中心三阶段品牌营销活动“迈开步 动出彩”主题统一设计的大型落地活动整体包装要求搭建。按照活动现场规模选择匹配运动赛事、潮流互动、体育沙龙、产品互动等区域模块。
3.按照国家体彩中心设计的大型落地活动分模块包装要求布置产品互动区域。产品互动区模块结合8-9月体彩游戏营销重点进行主题包装设计及现场互动策划。8月上半月产品互动区侧重即开产品跨界营销主题包装，以“说走就走”即开产品及7星彩票面互动体验为主，且可与景点门票、线路等旅游主题有机结合，实现即开产品破圈传播效果。8月下半月产品互动区域侧重“快乐周末”主题包装，以7星彩派奖活动、即开票、传足营销活动及全民健身主题票互动体验为主。9月份产品互动区域侧重即开品牌焕新主题包装，以即开派奖活动、“接好运”即开票互动体验为主。
4. 按照国家体彩中心设计的大型落地活动现场运营方案执行整个活动。
5. 每场活动需要邀请知名运动员、网红、KOL等有影响力的人物参与，制作活动宣传视频，利用本地媒体进行传播推广。
6. 9月30日前，报送所有活动相关素材，包括但不限于高清图片、高清视频、宣传报道等。
7、地点要求：活动现场面积要求必须在200平方米以上，需选择在主城商业区域、大型运动公园、知名体育场馆、文旅地标等人流相对集中的区域。供应商负责场地租赁以及环卫、市政、公安、信访、街道、当地政府、物业管理等部门的沟通协调工作；项目撤展后，负责拆卸、移除、运输相关物料和设备。
5、 活动传播
1.为聚合全国联动活动效果，扩大品牌传播声量，须邀请本地运动员、有影响力的名人等参与，制作活动宣传视频，统一发布。
2.9场社区运动会落地活动结合产品“快乐周末”营销活动原则上集中于8月周末开展。
3.充分利用本地媒体资源进行活动宣传推广，媒体形式推荐但不限于本地新闻媒体、高可见社区媒体、社交媒体本地生活推广等，在本地区范围内实现活动号召和推广效果。
4. 供应商全权负责整个活动宣传的安全性，不得引起舆情危机和安全事故、不能有损坏体彩形象声誉等情况出现，否则将终止合同并予以法律追究。
6、 具体活动规划
（1） 活动类型
选取大型运动公园、景区、城市地标建筑物等，打造体彩“快乐周末”主题活动，包含社群活动、产品互动、潮流娱乐体验等版块，营造年轻社群互动场、社交公关舆论场，产出系列优质活动传播素材，传递品牌核心形象价值。
活动主题侧重：快乐周末
活动时间：2023年8月初-9月10日
（二）场地搭建要求：
搭建尺寸：200平方米及其以上
版块构成：主舞台、体彩产品体验区、公益区、天幕休息区、帐篷区、入口龙门、运动体验区
（三）体彩互动：即开票、女足世界杯、7星彩
（四）整体结构
1　 主舞台：
整体尺寸：10000mm*5000mm，舞台高度600mm
[bookmark: OLE_LINK2][bookmark: OLE_LINK1]整体结构：舞台背景采用镀锌方管桁架，舞台采用钢架木板舞台，彩色喷绘背景，局部装饰采用KT板背胶画面。
2　 体彩产品体验区：
[bookmark: OLE_LINK3][bookmark: OLE_LINK4]整体尺寸：5000mm*5000mm*4000mm(高)
整体结构：镀锌方管桁架结构，喷绘篷布及背景，局部装饰采用KT板背胶画面；地面木质地面铺设加绒地毯。
铝制展架规格：800mm*1800mm
产品展示台规格：2400mm*600mm*750mm(高)
3　 公益区：
整体尺寸：4000mm*4000mm*4000mm(高)
整体结构：镀锌方管桁架结构，喷绘背景，局部装饰采用KT板背胶画面；地面木质地面铺设加绒地毯。
铝制展架规格：800mm*1800mm
4　 天幕休息区：
整体尺寸：6000mm*5000mm
整体结构：防水帆布天幕
户外休闲椅
户外休闲折叠桌
户外休闲置物架
5　 帐篷区：
整体尺寸：5000mm*5000mm
整体结构：防水帆布尖顶帐篷
多彩灯串、户外露营用品
铝制展架规格：800mm*1800mm
6　 入口龙门：
整体尺寸：6000mm*2000mm*4500mm(高)
整体结构：镀锌方管桁架结构，喷绘背景，
局部装饰采用KT板背胶画面；
龙门门楣装饰板采用PVC雕刻UV打印
7　 其他物料
主要材质：车贴、KT板背胶、铁椅展具
（五）效果图：
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（六）活动物料：
[image: 7星彩彩票机特装][image: 大乐透彩票机特装][image: 4-七夕主题拍照框-110x220cm][image: 1-即开票说走就走拍照框-110x220cm][image: 2-即开票全民健身拍照框-110x220cm]
[image: 手举牌-7星彩][image: 手举牌-顶呱刮15周年][image: 手举牌-小梦想大乐透][image: 手举牌-接好运][image: 手举牌-快乐周末天天惊喜][image: 手举牌-趣玩顶呱刮]

七、活动传播要求
以“体彩社区运动会”现场活动为落脚点，通过短视频平台发起线上传播活动，招募各领域 KOL/KOC 达人现场打卡社区运动会，带动全网用户发酵，整体打造高渗透品牌感知高互动活动效应。
（1） 先导期 (8月初)
利用微博、短视频平台等社交属性媒介引领话题传播，开启阶段活动先导期传播，联动体彩中心和各类达人账号互动，吸引全网关注。以“说走就走 动出彩”“漫游山海 动出彩” (话题示例) 等话题铺垫，引发大众对体彩特色主题票等活动关注，承接主题跑步挑战赛上线，为体彩社区运动会核心事件预热造势。
（2） 核心期(8月)
借势全民健身日和体育宣传周热点，结合“社区运动会”活动，整合即开票、7星彩、传统足彩（女足世界杯）等产品营销活动内容，通过微博话题传播、短视频平台互动传播、新闻媒体专题传播、垂类平台精准传播等共同协作，汇聚活动内容传播声量。
充分发挥新闻媒体事件策划报道、爆款内容制作的优势，以特色活动为依托，打造核心主线传播内容;融合品牌活动、主题产品重点内容，形成活动主题系列短视频、稿件等亮点传播素材，深度报道体彩对全民健身事业的公益贡献。通过抖音自媒体或KOL发布，加话题#迈开步动出彩  并@中国体育彩票。
借助社交媒体擅长话题造势、分享裂变的特点，利用线上挑战互动活动的特色，打造活动传播双线主阵地，形成话题造势及互动造势。通过社交短视频平台多领域多行业 KOL/KOC 达人趣味打卡线下落地活动，全面参与品牌及产品主题专区互动体验，强化大众对体彩支持全民健身的体育公益感知。
1、 录制ID助威视频
邀请本地运动员、有影响力的名人参与活动的省市，为运动员、名人录制活动宣传助威视频，并于8月X日以运动员、名人自媒体账号发布。微博账号发布请加话题#迈开步动出彩#，并@公益体彩；抖音账号发布请加话题#迈开步动出彩 ，并@中国体育彩票。
2、 抖音全民任务挑战赛
8月X日至8月13日期间，将在抖音开展全民任务挑战赛，用户可在健身路径、步道、体育场馆等场所拍摄运动视频，加话题#迈开步动出彩  并@中国体育彩票  即可参与，有机会获得抖音平台现金奖励。（注：拍摄内容须避免除体彩外的其他品牌露出，如有未成年人出镜须有成年人陪同。）
（3） 升华期 (9月)
升华期借助新闻媒体内容权威、背书能力强的特点，共创优质内容，升华传播立意。在新闻媒体平台，汇集展示体彩社区运动会特色内容，强化大众对体彩公益初心的认可和共鸣。
八、活动运营服务要求
（1） 现场工作人员需求
活动现场设计有主舞台、体彩产品体验区、公益区、天幕休息区、帐篷区、入口龙门、运动体验区等多个互动形式。现场需准备活动人员、运维人员来维护现场秩序及引导互动，保障活动顺利安全开展。根据活动规划，相应的现场工作人员数量和服务要求，具体如下：
现场工作人员20人，具体职责：
现场安全保障人员*5
现场主管人员*1
现场引导人员*1
体彩品牌、产品介绍*2
互动游戏指导*3
活动摄影*2
活动摄像*1
KOL*1-2
活动主持人*1
现场机动人员*2
（2） 网红、KOL要求  
根据线下活动形式以及阶段传播核心需求，邀请具有重庆特色风格及调性匹配的网红达人（50万粉丝以上）、运动员、有影响力的名人等，参与到活动当中，开展现场互动，为活动助力。
（3） 互动活动要求
    结合每场活动定制现场互动项目，配置现场互动活动，并根据当期活动规模匹配互动奖品，确保活动人气效果。
（4） 宣传服务要求
1、 摄影服务：根据活动大小，为每场活动配置1-2摄影师，现场全程拍摄记录，并上传云相册。
2.摄像服务：根据活动大小，为每场活动配置1-2摄像师，现场全程拍摄记录，剪辑制作短视频，通过抖音自媒体或KOL发布，加话题#迈开步动出彩 并@中国体育彩票。
3.文稿服务：结合每场活动举办情况撰写1条宣传通稿，每条稿件不少于1000字，配3-5张活动图片，确保文稿图文并茂。
（5） 安全保障要求
结合活动执行安全需要，为每场活动量身定制安全保障管理办法，包括但不限于：参与人数预判、人流动线规划、安全员配置、现场安全设置布置、活动区域做好安全、秩序维护及应急管理办法等。按照《大型群众性活动安全管理条例》的有关规定制定周密的安全保障方案，保障活动的安全。制定应急处理预案，包括器材使用等。事先将预案通知所有工作人员，并告知各岗位人员。
活动期间如遇极端天气、存在重大安全隐患、或发生较大安全事故，经评估可启动活动熔断，及时终止本场活动，按活动预案做好人员转移，救援等工作，保障所有人员的生命财产安全。
中标供应商为安全第一责任人，承担所有安全责任，推动各项安全保障工作落实到位。
九、方案要求
中标供应商须在中标后5日内向采购人提交详细的活动实施方案，包括场地选择及落实情况，执行团队人员落实情况，活动开展的具体形式及内容，互动环节设计方案、宣传方案、安保方案、应急预案、效果评估方案等。在采购人代表审核通过后实施。同时，在方案沟通或活动执行过程中。如采购人余中标供应商在沟通过程中发现其并不能达到采购人意图，或供应商并不能实现采购人想要达到的效果，采购人将重新选择其他供应商。
十、供应商要求
供应商应具备大型活动策划执行行业从业经验。如有彩票行业活动推广经验的，在同等条件下，采购人优先考虑。
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