附件1：
“我在重庆接好运”主题地推活动相关要求

一、活动背景

为了迎合购彩者年轻化的趋势，更好地融入新的消费时代，让体彩顶呱刮品牌形象更加年轻化，特举办“我在重庆接好运”顶呱刮推广活动，通过这种方式积极引导年轻人乐观生活，一起期待美好和幸运发生，让体彩顶呱刮品牌形象更加深入人心。

二、活动时间

2023年9月30日14:00起至2023年10月8日15:00。

三、活动形式

通过线上宣传和线下活动相结合，吸引购彩者参与顶呱刮活动，许下心愿，迎接好运，加深购彩者或者普通市民与顶呱刮之间的联系。

四、活动内容

（1） 寻宝顶呱刮，好礼乐翻天

1.工作人员在主会场“顶呱刮许愿树”上随机挂上若干奖品卡片，欢迎购彩者到线下活动区域进行寻宝，购彩者找到奖品卡片后，关注抖音“重庆体彩”，并带上微博话题“#我在重庆接好运#”和文案，发布奖品照片或视频并@重庆体彩 官方微博，即可免费领取对应奖品。

2.活动当天在主会场内进行直播，主播将在现场挂上奖品卡片，同时为直播间观众讲解本次活动规则，号召大家前往指定活动现场进行寻宝和参与游戏互动，扩大活动声量。

3.活动当天在主会场开展持续1天的互动游戏，通过形式新颖的互动游戏形式聚集现场人气，并设计奖品吸引市民参与，提升整体活动效果，达到造势和推广目的，具体如下：

（1）接好运：游戏设备在开始后，拉响警报3秒，开始每隔2秒随机掉落一根棍子，接住2个以上可获得转盘资格，每人2次机会，两次接棒结果不得叠加。

（2）中好运：此为投壶游戏，开始后，每位参与者可获得5根木签，投中5个可获得转盘资格，投中3个及以上可获得一张5元顶呱刮，每人2次机会，两次投中结果不得叠加。

（3）好运转盘：购彩者参与任意互动游戏,购彩金额达到100元方可获得转盘抽奖券，凭券可直接参与转盘抽奖，每位购彩者有且仅有一次转转盘机会，转盘上会附带面值5元、10元、20元的顶呱刮和实物奖励。

4.活动开展当天，购彩者在主会场活动现场关注“重庆体彩”抖音号，即可获得活动专属打卡框1份，每个购彩者限领取1次，限量100份，先到先得，送完即止。购彩者使用活动专属打卡框，带着话题“#我在重庆接好运#”以照片或视频形式记录活动现场，并将内容上传至微博，可参与重庆体彩官博幸运抽奖活动，前50名市民打卡分享，可再获得5元面值顶呱刮彩票1张。

（2） 刮开顶呱刮，好礼享不停

1.购彩者在活动现场购买即开票后，可在未中奖彩票指定位置留下自己的姓名、电话和心愿，用提前准备好的工具悬挂在“许愿树”上参与活动。购彩者进行拍照或者录制相应视频，带“#我在重庆接好运#”话题上传到微博并@重庆体彩 官博，可再获得5元面值即开票，每个购彩者限领取1次，每天每个场地限领10份，先到先得，兑完即止。

2.重庆体彩官方微博每天将在“#我在重庆接好运”的话题里符合本次活动条件的内容里随机选取5名幸运市民，为其送上对应的奖品，名单及内容将在“重庆彩市”公众号和“重庆体彩”官方微博上公布（需要公关部协助筛选内容，获奖市民需要在公布名单后的7个工作日内在微信公众号后台留下联系方式和寄件地址，逾期视为自动弃奖）。

（3） 许愿顶呱刮，好礼再加码

1.“重庆彩市”视频号将在10月8日15:30进行抽奖直播，以主会场+分会场形式连线各活动现场，使用导播机及技术支持来实现多个画面切换及直播，将邀请嘉宾在不同活动现场上随机抽取“许愿树”上的顶呱刮彩票，每个活动现场分别抽出10名幸运市民，获得200元顶呱刮彩票。

 2.“重庆彩市”公众号上对此次活动进行总结，并将获奖市民展示在推文中，提醒市民需要在7个工作日内到线下指定地点领取，逾期视为自动弃奖。
五、活动要求

（一）根据主题定位对整体活动进行策划，活动方案要围绕体彩顶呱刮“接好运”主题系列即开票，采取线下地推活动+现场直播+购彩者互动+微视频拍摄宣传的形式，吸引更多年轻人关注新票活动。需在2023年9月30日以前完成4个活动场地的活动物料布置，并在9月30至10月8日期间，利用新媒体平台开展两场直播。

（二）场地需选择在商业区或人流相对集中的区域。在实际实施过程中，如因其他因素影响，需要更换区域，可在协商后进行调整。

（三）现场宣传须包含但不限于创意互动设计、宣传展架以及手持卡若干等宣传物料，所有物料都必须包含体彩顶呱刮宣传口号及标识；现场活动采用年轻人喜爱潮流元素，设置活动体验形式与活动礼品，增加体验感与品牌好感度。

（四）根据活动举办情况撰写2条宣传通稿，图文并茂，便于采购人宣传推广使用。活动宣传要全覆盖，活动宣传渠道包括但不限于腾讯、新浪、搜狐等主流媒体。

（五）活动所需要的即开彩票、礼品、宣传物料、主持人都由供应商提供。其中：即开彩票不低于15000元，奖品不低于11000元。许愿树8棵（2米*2米）。
六、方案要求

供应商在投标时须提交初步活动实施方案，方案主题要鲜明，内容要有新意，包括活动开展的具体形式及内容，互动环节设计等，在采购人代表审核通过后实施。同时，在方案沟通或活动执行过程中，如采购人与中标供应商在沟通过程中发现其并不能达到采购人意图，或供应商并不能实现采购人想要达到的效果，采购人将重新选择其它供应商。

