附件1：
2023年NBA新赛季竞彩拉新活动
执行相关要求
为实现竞彩篮彩、足彩游戏产品的均衡发展，进一步提升篮彩在全国的排名，扩大篮彩的市场占比，借助NBA赛事的极大影响力，扩大篮彩品牌的知晓度，吸引更多群体关注篮彩、了解篮彩、购买篮彩，形成竞彩重庆区域性特色品牌活动。拟在NBA赛事期间推出2023年NBA新赛季竞彩拉新活动，应商须拟定活动策划方案，活动具体要求如下： 
1、 活动时间
10月20日——12月30日。
2、 活动内容
NBA赛事活动期间针对篮球爱好者，开展竞彩“三分王”篮球争霸赛海选活动，其形式采用海选和决赛的形式进行，在强化竞彩品牌创新形象的同时，快速扩大品牌的影响力和美誉度。
3、 活动地点
在主要区县的篮球馆、体育公园、大型社区开展。
四、场次数量
15场。
五、活动要求
（一）活动场地要求。
篮球馆、体育公园单个场地面积须达到800平方米以上、社区须是大型品牌社区，每个社区不低于2000户；活动场地由供应商负责落实，场地租金等相关一切费用由供应商承担，其中，专业篮球馆（如橙狮体育篮球馆，迈斯体育篮球馆、FB篮球公社等）大型篮球运动场馆不少于4个且在10月内必须开展至少一场活动。
（2） 活动内容要求。
必须在活动现场开展不低于两个互动有创意性的活动，参与对象必须通过篮球场馆、大学校园篮球社团、篮球协会、上游新闻、重庆体彩自媒体发布活动报名海报、微视频等进行线上报名，同时在比赛现场设置投篮招募点，吸引喜欢篮球的球迷们现场报名，每场初赛选手不低于200人；
（3） 活动实施要求。
现场搭建活动背景板、音响，现场宣传必须包含但不限
于活动宣传海报、地贴、彩票玩法介绍、公益宣传展架（不少于20个）以及手持卡（200张）等，所有物料都必须包含体彩竞彩宣传口号及标识，每场现场活动应设置不低于2万元的活动礼品以及100张彩票、200份生活小礼品；
（四）现场工作人员需求
活动现场设计有主舞台、体彩展示区、公益区、活动区等多个互动形式。现场需准备活动人员、运维人员来维护现场秩序及引导互动，保障活动顺利安全开展。根据活动规划，相应的现场工作人员数量和服务要求，具体如下：
现场工作人员13人，具体职责：现场安全保障人员*、现场主管人员*1、现场引导人员*1、体彩品牌、产品介绍*2
、互动游戏指导*3、活动摄影*2、活动摄像*1、活动主持人*1、现场机动人员*2。
（五）互动活动要求
 结合每场活动定制两个以上现场互动项目，配置现场互动活动，并根据当期活动规模匹配互动奖品，确保活动人气效果。
（六）宣传服务要求
1、摄影服务：根据活动大小，为每场活动配置1-2摄影师，现场全程拍摄记录，并上传云相册。
2.摄像服务：根据活动大小，为每场活动配置1-2摄像师，现场全程拍摄记录，剪辑制作短视频，通过抖音自媒体或KOL发布。
3.文稿服务：结合每场活动举办情况撰写1条宣传通稿，每条稿件不少于1000字，配3-5张活动图片，确保文稿图文并茂。
4.活动前期通过篮球馆、篮球协会自媒体、重庆体彩自媒体、社区新媒体平台发布电子海报、活动信息预告推文。活动后期通过上游新闻、今日头条等以及新媒体微视频、朋友圈进行活动宣传，其中新闻宣传不低于3条，社交平台（抖音、视频号、小红书等）播放微视频不低于15条。
（七）安全保障要求
结合活动执行安全需要，为每场活动量身定制安全保障管理办法，包括但不限于：参与人数预判、人流动线规划、安全员配置、现场安全设置布置、活动区域做好安全、秩序维护及应急管理办法等。按照《大型群众性活动安全管理条例》的有关规定制定周密的安全保障方案，保障活动的安全。制定应急处理预案，包括器材使用等。事先将预案通知所有工作人员，并告知各岗位人员。
活动期间如遇极端天气、存在重大安全隐患、或发生较大安全事故，经评估可启动活动熔断，及时终止本场活动，按活动预案做好人员转移，救援等工作，保障所有人员的生命财产安全。
中标供应商为安全第一责任人，承担所有安全责任，推动各项安全保障工作落实到位。
（八）活动效果要求。
每场现场直接观赛人数不低于200人，现场参与互动活动不低于500人次，间接影响人数不低于30000人次；各种好玩有趣的“投篮”短视频UGC内容被自发分享到各个社交平台，形成核裂变传播。播放量达到10万人次。
七、方案要求
供应商在应标时须提交详细的活动实施方案，方案主题要鲜明，内容要有新意，包括场地选择及落实情况，执行团队人员落实情况，活动开展的具体形式及内容，互动环节设计方案，宣传方案，安保方案，应急预案，效果评估方案等。同时，在方案沟通或活动执行过程中，如采购人与中标供应商在沟通过程中发现其并不能达到采购人意图，或经会商并不能实现采购人想要达到的效果，采购人将重新选择其它供应商。
八、供应商要求
供应商应具备彩票行业活动项目经验，在同等条件下，采购人优先考虑。

