附件1：
2024年品牌联名拉新推广营销活动
相关要求
为了让更多市民了解体彩大乐透，实现品牌知名度的进一步提升，实现“拉新培育，扩大购彩群体”的目标。采购人计划与快递行业品牌（以下简称联名品牌）进行跨界联名合作，利用合作品牌的会员基数优势开展线上拉新推广宣传。同时，在人流较大的商业综合体（商业街）联合开展线下品牌联名推广宣传地推活动，用创意互动的游戏环节，在新春到来之际增加地推活动的趣味性，提升购彩者的品牌粘性，开拓流量池，以期实现体彩品牌影响力攀升。具体要求如下： 
1、 活动时间
2024年2月8日之前完成
2、 活动地点
重庆市人流密集的商业综合体（商业街）
3、 目标用户
青年群体、年轻家庭和商务客群
4、 活动目的
（一）拉新培育，扩大购彩群体
通过主城多个区域核心商圈的线下推广，吸附更广域的流量参与活动，维系老用户，带动新用户，从而助力销售转化。
（二）夯实形象，传播愉悦
以良好的品牌视觉与推广语言，塑造并夯实品牌新形象，增强品牌识别度与好感度，有效传递公益事业的精神价值。
（三）成为城市级品牌地推事件
依托多渠道且立体的线上线下推广传播与跨界品牌自身的品牌效能，实现曝光量，成为城市级的品牌地推事件。
5、 活动形式
（1） 线上抽奖活动。利用联名品牌方的线上平台，开展特色新年抽奖活动，引入热点话题营销，同时在游戏中植入体彩大乐透和联名品牌方的促销代金券(大乐透代金券由采购人提供，其它费用及奖品由中标供应商提供）及现金红包，现金红包奖励的总金额不低于4万元。要求线上至少开展4场抽奖活动，联名品牌私域粉丝量应不低于40万，参与总人数不低于20万。
（二）联名品牌需有不低于100个实体门店或者营销点位对本次活动进行联名宣传曝光及推广，形式不限于张贴海报、地推、活动宣传展架等形式，触达人群需不低于10万青年群体。
（三）线下地推活动。需选择人流密集的商业中心或商业街区人流相对集中的区域开展2场新年地推系列活动，每场活动时间为2天，其中必须有一场活动安排在周末开展。供应商负责场地租赁以及环卫、市政、公安、信访、街道、当地政府、物业管理等部门的沟通协调工作；项目撤展后，负责拆卸、移除、运输相关物料和设备。地推活动搭建面积不低于150平米，现场设置舞台区、游戏区、礼品兑换区、拍照打卡点等展示区。设置不低于4个参与性强、创意新颖的互动活动。在游戏环节中寓教于乐，让参与者在游戏中了解大乐透品牌。每场地推活动的参与总人数不低于1000人，地推活动的礼品总量不低于2000份，价值不低于4万元，需要有体彩大乐透品牌logo标识露出。
6、 方案要求
供应商在应标时须提交详细的活动实施方案，方案主题要鲜明，内容要有新意，包括场地选择及落实情况，执行团队人员落实情况，活动开展的具体形式及内容，互动环节设计方案，宣传方案，安保方案，应急预案，效果评估方案等。同时，在方案沟通或活动执行过程中，如采购人与中标供应商在沟通过程中发现其并不能达到采购人意图，或经会商并不能实现采购人想要达到的效果，采购人将重新选择其它供应商。
7、 其它
  项目策划、执行供应商应负责为采购人联络符合要求的
联名品牌方。












